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IL MERCATO DEL BEVERAGE IL MERCATO DEL BEVERAGE 
NEL 2006NEL 2006



L’evoluzione dal 2003 (anno in cui si raggiunse il top delle vendite) 
ad oggi. Al crollo fisiologico del 2004 ha fatto seguito un anno di sostanziale 

stabilità ed una successiva ripresa nel 2006.

IL BEVERAGE IN CIFRE:IL BEVERAGE IN CIFRE:
Totale Grossisti BevandeTotale Grossisti Bevande



Incidenza delle Temperature sul MercatoIncidenza delle Temperature sul Mercato

2002 2003 2004 2005 2006

Vendite in Volume
Media Temperature Massime Estive

Forte dipendenza fra temperature estive e performance di mercato. La “coda 
estiva “di settembre ed ottobre  permette una crescita del 2006

Totale Panel Grossisti Bevande HoReCa IRI



Il peso % Il peso % delledelle categoriecategorie sulsul fatturatofatturato

La categoria degli alcolici e del Vino registrano 
tassi di crescita dal 2003 al 2006 di oltre il 15% 
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Valore annuo 2006
3.200 milioni di euro (*)
(*) Fatturato Bevande al netto di Iva
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Totale Beverage Dati Panel Grossisti
Horeca IRI - 2006




