
 
 

 

CONSUMI FUORI CASA PER CANALE  - 2004

HO.RE.CA.

COLLETTIVITÀ

VENDING

51.550

%Mil €

7.450

800

86,2

12,5

1,3

TOTALE 59.800 100
Fonte: Indagine HO.RE.CA.TERING® - MAIOR Consulting

Tav. 1 

Tav. 2 

TREND CONSUMI FAMILIARI E FUORI CASA ( % )

69,2

30,8

67,4

32,6

66,2

32,8

65,2

34,8

1992 1996 2000 2004

IN CASA FUORI CASA

Fonte: Indagine HO.RE.CA.TERING® - MAIOR Consulting

TREND CONSUMI FAMILIARI E FUORI CASA ( % )

69,2

30,8

67,4

32,6

66,2

32,8

65,2

34,8

1992 1996 2000 2004

IN CASA FUORI CASA

69,2

30,8

67,4

32,6

66,2

32,8

65,2

34,8

1992 1996 2000 2004

IN CASA FUORI CASA

Fonte: Indagine HO.RE.CA.TERING® - MAIOR Consulting



 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

Tav. 3 

Tav. 4 

STRUTTURA CONSUMI FUORI CASA PER OCCASIONE

TOTALE 
CONSUMI 

PASTI 
76%

Ia

COLAZIONE 
5%

EXTRA 
PASTI   
19%

SPUNTINI 
3,3%

MERENDE 
2,3%

APERITIVI 
2,4%

AFTER DINNER
7%

IMPULSO 
4%

% CONSUMI % CONSUMATORI N° CONSUMATORI
Mil  /  gg

62%

43%

32%

15

25,5

Fonte: Indagine HO.RE.CA.TERING®

N° PUNTI DI CONSUMO FOOD & BEVERAGE FUORI CASA
HOTEL
34.000

RISTORANTI
50.000

BAR
93.000

AZIENDALE / LAVORO
8.000

SCOLASTICA
39.000

SANITARIA / SOCIALE
9.000

MIL. / PEN. / RELIG.
4.000

RISTORAZIONE 
COMMERCIALE

( HO.RE.CA )

229.000

RISTORAZIONE 
COLLETTIVA

60.000

LOC. INTRATTENIM.
11.000

Fonte: Indagine HO.RE.CA.TERING® - MAIOR Consulting

PIZZERIE
24.000

ESER. ALBERG. COMPL.
17.000



 
 

 

 


